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EXPOSICION Y CONFERENCIA - Del 26 al 28 de Febrero, 2009

Centro de Convenciones de Miami Beach - Miami Beach, FL

APELLIDO

N Y Y I I

I
TITULO
1 [ |
COMPANIA |

|

I

|
| |
DIRECCION |
DIRECCION ADICIONAL|

CIUDAD

I I

I
I
I
I
I

CODIGO POSTALl | |

O I

N Y I

|

TELEFONO (por favor incluir codigo de pais y ciudad

|

I O

|

FAX (por favor incluir codigo de pais y ciudad)

|

m
&
>
[w]
(o]
-
e S e
X
Q
b e — — < e — — —

T
L L |

E-MAIL

N I I

I

I

N I I I e

Formas de Inscripcion:
EN-LINEA:

(RECOMENDADO)
www.GOA2009.com

Simplemente ingrese su
CODIGO DE ORIGEN: GOA

POR CORREO:

GOA 2009 c/o CDS
107 Waterhouse Road
Bourne, MA 02532

POR FAX:
508-759-4552

407-240-8009

Para Informacion adicional:

Por favor, escoja su sesion (es) marcando los cuadros que aparecen mas abajo. Reciba
un pase GRATUITO a la exposicion, aun cuando usted no se inscriba para las sesiones.

Precio de Sesiones: Una sesion: US $ 75 Sesiones Adicionales: US $ 50 cada una

[C] Pase GRATUITO a la Exposicién - Solo para el Salén de Exhibiciones
Sesiones:

1 1. Prueba de Color - Actualidad, Importancia y Futuro Parte 1

] 2. Mejorando la Eficiencia Productiva

[[] 3. Tecnologia y Produccion hacia costos mas bajos en base de lo observado en la DRUPA
] 4. Pequenas y medianas Imprentas Familiares Exitosas

[T] 5. Organizacion y gestién hacia la efectividad

] 6. Mitos y realidades de la administracion de color

[C1 7. Haz Dinero, IMPRIME

[[] 8. Estrategia e interaccién con el mercado

[Z1 9. Cinco Aprobadas herramientas de reduccién de Costos

1 10. Prueba de Color - Actualidad, Importancia y Futuro Parte 1

1 11. Obtencién del Titulo Graduado “Gerencia de la Empresa Grafica”

METODO DE PAGO:
[ Adjunto cheque (pagadero a Printing Association of Florida) (Sélo en délares americanos)
Numero de cheque Numero de Orden de Compra

Total $

[Z1 Por favor realizar el cargo a la siguiente tarjeta de crédito:

[TviISA ] MasterCard  [C] American Express ~ Cédigo de Seguridad

NUmero de Tarjeta Fecha de Expiracion

Nombre del titular de la tarjeta

Firma del titular de la tarjeta

Total $ Cédigo Postal del Titular de la Tarjeta

Exposicion y Conferencia

Del 26 al 28 de Febrero, 2009

Centro de Convenciones de Miami Beach
Miami Beach, FL

www.GOA2009.com

Graficas de las Américas ( GOA) se
complace en presentar nuevamente el
programa educativo de conferencias en
espanol que se llevara a cabo durante GOA
2009. Estos seminarios han sido disefados
para ayudarlo a mejorar su posiciéon en el
mercado mundial.

Los profesionales Latinoamericanos
conforman casi el 40 % de los asistentes de
GOA, lo cual crea una atmosfera magnifica
para relacionarse con otras personas

que enfrentan los mismos desafios y
oportunidades que usted enfrenta.

Hemos reunido a un grupo de
presentadores multinacionales que son
considerados los mejores en la industria.
Ellos traeran una riqueza de conocimientos
que ayudaran a que tanto usted como su
negocio sean mas exitosos en una industria
que cambia rapidamente.

Por favor, acompanenos en Miami

Beach del 26 al 28 de Febrero del 2009
para experimentar lo ultimo y lo mejor
en tecnologia y educaciéon en lo que a
Comunicaciones Gréficas se refiere. Usted
no se arrepentira.

Programa

Jueves

8:30-10:00am

Prueba de Color — Actualidad,
Importancia y Futuro Parte 1
Julidn Ferndndez (Argentina)

10:00-11:30am
Mejorando la Eficiencia Productiva
Carlos Alvarado

11:30am-1:00pm

Tecnologia y Produccion hacia
costos mas bajos en base de lo
observado en la DRUPA

Ricard Casals (Espania)

1:00-3:00pm

Pequenas y medianas Imprentas
Familiares Exitosas

Jaime Ojeda (Chile)

3:00-4:30pm

Organizaciéon y gestién hacia la
efectividad

Ricard Casals (Espania)

Viernes
8:30-10:00am

Mitos y realidades de la
administracion de color
Carlos Alvarado (México)

10:30am-1:30pm
Haz Dinero, IMPRIME
Luis Reynoso (México)

1:00-3:00pm

Estrategia e interaccién con el
mercado

Ricard Casals (Espana)

3:00-5:00pm

Cinco Aprobadas herramientas de
reduccién de Costos

Rainer Wagner (Chile)

Sabado

8:30-10:00am

Prueba de Color — Actualidad,
Importancia y Futuro Parte 2
Julidn Ferndndez

10:30am-12:00pm

Obtencion del Titulo Graduado
“Gerencia de la Empresa Grafica”
Ricard Casals (Esparnia)

www.GOA2009.com

Exposicion y Conferencia
Del 26 al 28 de Febrero, 2009

Centro de Convenciones de Miami Beach « Miami Beach, FL



JUEVES

8:30-10:00am
Prueba de Color - Actualidad,

Importancia y Futuro Parte 1
Julidn Ferndndez (Argentina)

La importancia de la prueba de color
como herramienta de comunicacion.
Tipos de pruebas, alcance y posibilidades
para los diferentes sistemas de impresién.
El futuro de la prueba de color, como
punto de partida para la estandarizacién
de la industria grafica. Tendencias y
desarrollos.

Este seminario consta de dos partes.

La primera es enfocada a lo que es la
estandarizacién en la empresa grafica. La
segunda parte es enfocado a agencias,
publicistas, y compradores de impresos,
son las dos caras de una moneda la
misma herramienta para el comprador

y el vendedor. (La parte 2 se realizard el
Sdbado de 8:30-10:00 am)

10:30-11:30am
Mejorando la Eficiencia Productiva
Carlos Alvarado (Mexico)

Un seminario con el que se efectiia un
andlisis de los principales puntos que

los directivos soslayan en el control y
cuidado de su flujo productivo de trabajo,
mismo que conlleva a la comisién de
costosos errores, mismas que merman las
utilidades de las empresas

11:30am-1:00pm

Tecnologia y Produccidon hacia
costos mas bajos en base de lo
observado en la DRUPA

Ricard Casals (Espana)

Los tiempos no productivos son todavia
muy altos. Se tarda demasiado en
cambiar de un trabajo a otro. Se pueden
ofrecer nuevos servicios a los clientes.

A la vista de lo presentado en la ultima
Drupay en base a la metodologia de las
empresas mas efectivas (benchmarking),
aportaremos en este seminario las
mejores recomendaciones para obtener
unos costos de produccién mas bajos.

.o.o.
——

1:30-3:00pm

Pequeias y medianas
Imprentas Familiares Exitosas
Jaime Ojeda (Chile)

La importancia de conocer como

otras imprentas medianas y pequenas
familiares han logrado superar complejos
problemas de gestion y se han organizado
para enfrentar el futuro en un ambiente
de turbulencia e insertos en un Mercado
grafico cada vez mas hiper competitivo.
Como la creacién de valor a través de

la diferenciacidn y fidelizacion de sus
clientes les ha permitido frenar la caida de
sus margenes.

3:00-4:30pm
Organizacion y gestion
hacia la efectividad
Ricard Casals (Esparia)

Existe una diferencia muy importante en
la facturacién por operario entre unos
paises y otros y entre empresas lideres

y las demads, a pesar de disponer de
maquinaria parecida. La clave estd en la
organizacion, los flujos de trabajo y la
forma de gestionar la empresa.

En este seminario daremos las claves para
progresar con efectividad y poder ser mas
competitivos.

VIERNES

8:30-10:00am

Mitos y realidades de la
administracion de color
Carlos Alvarado (México)

Hoy en dia la administraciéon de color
se ha convertido en una herramienta
invaluable e infaltable en las empresas
graficas, con este seminario se analizan
las diferentes propuestas y soluciones
ofrecidas por los involucrados en

este concepto, asi como sus ventajas,
desventajas, mitos y realidades.

o, O

10:30am-1:30pm
Haz Dinero, IMPRIME
Luis Reynoso (México)

Dirigido a directores, gerentes de
produccién, y pequefios empresarios
graficos con menos de 20 trabajadores. En
este seminario recibird recomendaciones
para eficientar las 5 funciones basicas

que llevaran a ganar dinero imprimiendo
y que son fundamentales para que

una imprenta sea rentable. Vender,
Comprar, Imprimir, Facturar, y Cobrar,

Los asistentes podran escuchar una
recopilacion de experiencias que llevan
como afan principal, el contribuir a una
mejor organizacion y desempefo en

las empresas graficas. Se proporcionan
sencillas y practicas tablas de costeo, de
gastos, y formatos internos que mejoraran
su productividad.

1:30-3:00pm
Estrategia e interaccion
con el mercado

Ricard Casals (Esparia)

iSe puede ser, hoy dia, tan solo una
“imprenta?”El cliente quiere un servicio
amplio, una buena comunicacién y
nuestra ayuda para que su accién de
marketing sea mas efectiva. Si se quiere
tener éxito en este entorno, nos hemos de
convertir en una empresa de “soluciones y
aplicaciones en la comunicacién gréfica”
En este seminario describiremos la forma
de hacerlo, partiendo de la realidad actual
y sin necesidad de grandes inversiones.

3:30-5:00pm

Cinco Aprobadas herramientas
de reduccion de Costos

Rainer Wagner (Chile)

Importantes ayudas en gestién a
determinar precio, productividad

y calidad, evaluando y eliminando

los costos ocultos, asi mejorando
sustancialmente la competitividad de la
empresa familiar.

e —

SABADO

8:30-10:00am
Prueba de Color - Actualidad,

Importancia y Futuro Parte 2
Julidn Ferndndez (Argentina)

La importancia de la prueba de color
como herramienta de comunicacion.
Tipos de pruebas, alcance y posibilidades
para los diferentes sistemas de impresién.
El futuro de la prueba de color, como
punto de partida para la estandarizacién
de la industria grafica. Tendencias y
desarrollos. (La parte | se realizard el
Jueves, de 8:30-10:00am)

10:30am-12:00pm

Obtencion del Titulo Graduado
“Gerencia de la Empresa Grafica”
Ricard Casals (Espana)

« Repaso de los puntos principales de los
temas anteriores

« El rol de Directivos en el logro de la
Competitividad en el mercado y el
aumento de los beneficios

« Organizacién del proceso de mejora
continua hacia la efectividad en ventas,
produccién, y gestion

« Prueba practica para verificar los
conocimientos adquiridos
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Ricard Casals

Ricard Casals es Espaiol de Barcelona, curso estudios de Ingenieria Industrial en

la Universidad de Barcelona, Monté su propia empresa de impresion y editorial

y, después, en 1963, constituyé la empresa Howson-lbérica, S.A. empezando

la fabricacion local de planchas y productos quimicos hasta llegar a su actual
envergadura bajo el nombre de DuPont. A fin de estar siempre al dia sobre los
avances tecnoldgicos, asiste y participa en importantes congresos especializados,
manteniendo un estrecho contacto con Instituciones y Asociaciones Internacionales,
es miembro del Grupo de Trabajo de ISO TC 130 en Espana, Ademas, es Presidente
de la Asociacion de Consultores Europeos de Artes Gréficas GAIN (Graphic Arts
Intelligence Network), posicion desde la que lidera gran parte de las acciones y
proyectos de la asociacion. RCC Casals Consultants, S.A., consultores independientes
sobre desarrollos en la gestion, las técnicas y los mercados de las actividades graficas.

Jaime Manuel Ojeda Torrent

Jaime es de Santiago de Chile, es Ingeniero, MBA y candidato al doctorado en
Administracion de Negocios tiene una vasta experiencia en cargos directivos y
docente, con interés laboral que se orienta hacia el desempeiio en cargos Directivos
o de Asesor en instituciones gremiales y educacionales. Es Rector INSTITUTO DE
ESTUDIOS GRAFICOS DE CHILE. Responsable del re-posicionamiento del instituto
como organismo Netamente de capacitacion. Planificacién, organizacion y desarrollo
de programas de capacitacién Técnica y administrativa para el mercado nacional e
internacional.

Salvador Julian Fernandez

Julian es Argentino con residencia en Canadd, es Senior Packaging Solutions
Specialist para la Intermarket Corporation de Miami Florida. Tiene titulo de Ingeniero
Aerondutico de la Universidad Tecnoldgica Nacional. Ademas posee un certificado
Master en Marketing de la Universidad Saint Andrews. Gradu6 con Green Belt de Six
Sigmas. Su experiencia actual profesional, es el desarrollo del mercado y negocio
para la Intermarket corporation de Miami para las areas del Caribe y Latinoamérica. Es
experto de computacién y en sistemas digitales de pruebas de preprensay todos las
sistemas digitales de reproduccioén.

Luis Enrique Reynoso Vilches

Es Mexicano reside en Guadalajara Jalisco, es Disefiador industrial y empresario

de la industria grafica mexicana. Se desempeno como presidente de la camara de
artes Graficas en Jalisco, y como Vicepresidente nacional de la misma. Es promotor
y organizador de Festival Internacional de Disefio, DESIGNFEST y jefe de la Seccion
especializada de disefo en la Cdmara de Comercio de Guadalajara. Actualmente es
editor en jefe de las revistas Bazar Grafico, Imprenta México y Redisefo.

Carlos R. Alvarado Aceves

Es Mexicano vive en Ledn Gto.. Es egresado del Centro de capacitacion Litografica de
la Unién de Industriales Litdgrafos de México A.C. trabajo de Instructor para la misma
asociacion y para Canagraf, la Cdmara Nacional de la Industria Gréfica. Fue gerente
de produccion y de preprensa en un numero de empresas importantes de México,
ingreso como director en la fundacion Cefeti IAP Escuela Grafica en México DF luego
ocupo el puesto de director de ICAGG Escuela Grafica en Ledn Gto. Actualmente
trabajo como consultor y instructor grafico independiente. Sus actividades
profesionales cuentan con Cursos de capacitacién impartidos en toda la Republica
Mexicana, Centro y Sudamérica.

Rainer Wagner

Rainer Wagner es Aleman y Ingeniero grafico de profesion, reside en Chile y Costa
Rica. Recibio su formacion de técnico calificado, Colegio Técnico Grafico Rudolf Diesel,
Nuernberg, Alemania Sus actividades incluyen; Asesor Técnico CIM/GTZ, Alemania,
Asesor Técnico IEG Chile, y Consultor WagnerPrintConsult, Costa Rica 2004 — 2009
Asesor Técnico de la Cooperacion Técnica Alemana para la Industria Grafica en
América Latina, asignado al INSTITUTO DE ESTDUDIOS GRAFICOS DE CHILE (IEG),
Consultor independiente para América Central y el Caribe en San José de Costa Rica.
Es Asesor Técnico CIM/GTZ, Alemania, asignado a ASIMPRES, Santiago de Chile en
temas de transferencia tecnoldgica grafica etcétera.
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